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Latt att bli lurad | hastaffarer

tt hélla p4 med héstaffarer &r inte latt —
Azavsett om man &r kopare eller siljare.
llra vérst dr det nér séljaren befinner sig i
ett kunskapsoverlage och kdparen inte undersoker
histen tillrackligt noga och sedan géar négot snett.
Det som skulle bli en guldkant pa tillvaron kan
forvandlas till en mardrom och faktiskt sla sonder
en hel familjs ekonomi.

De personliga tragedierna dr manga och man
blir riktigt forbannad ndr man tédnker pa hur
oseri0sa séljare till och med sitter i system att
lura pa mindre kunniga olampliga hastar. Det ar
girighet nér den dr som varst. Du kan ldsa mer
om hur det ar att uppleva sig lurad i hastaffarer i
detta nummer.

MEN FRAGAN AR MER KOMPLICERAD in sé. Det
kan ocksé vara sé att séljaren har sélt en frisk ocn
bra hdst, men koparen klarar inte av den, rekla-
merar och far réatt. Da kan sédljaren fa betala till-
baka hela kopeskillingen samt alla de
omkostnader kdparen haft for hdsten
under den tid den varit hos koparen.
I det laget kan séljaren ocksa bli ett
offer for en oserids kopare.

Det finns inga ldtta svar pad vad
som ér ratt eller fel i hastaffarer. Men
de rad vi kan ge ar att som kopare
alltid lata undersoka hasten av egen veterinar och
att skriva ett ordentligt kopekontrakt. Det vinner
bada parter pa om de ar seridsa.

Problemet &r forstas att identifiera vem som &r
serios eller inte men med vanligt sunt konsument-
fornuft kommer man langt. Ta reda pa vem det &r
du gor affarer med, kontrollera om den personen/
det foretaget ar restforda hos kronofogden och be
om referenser — ungefdr som man gor nar man ska
anlita en hantverkare for storre arbeten. Annars
kan det ga illa...

EGNA KUNSKAPER ir ockséa ovarderliga ndr man
gor hastaffarer — men kunskaper har man nytta
av i all slags hdsthantering. I den forsta delen av
arets “Jobba med héstar”-special kan du ldsa om
hur det gar till att bli cirkusartist, hur du kan bli
egenfbretagare inom hastsektorn, hur det &ar pa

Det ar
girighet
nar den ar
som varst

Sveriges narmaste ridgymnasium och hur det ar
att vara kvinna, ung, hovslagare och bo i glesbygd.
Det kallar vi utmaning!

DET ROR PA SIG inom svensk hoppsport! For forsta
gangen pa mycket linge kommer det ett framat-
syftande initiativ pa tavlingsfronten, lagtavlingen
Kentucky Team Challenge. Det dr mycket glad-
jande att den méngariga stiltjen @ntligen forbytts i
atminstone en flakt.

Tyvarr ar det inte mycket mer positivt att sdga
om initiativet. Det har presenterats av Ridsportfor-
bundet som ett satt att "lyfta fram sponsorer som
satsar pa ridsport och att 6ka intresset for natio-
nella tavlingar bland ryttare, medier, sponsorer och
publik”. Hur det ska ga till med en tavling som i
praktiken inte gér att folja direkt pa plats utom i
finalen &r for oss en géta.

Kanske ryttarna gillar att betala 10 000 kronor i
anmailningsavgift och enbart fa 50 procent tillbaka
i finalen, vad vet jag?

Sponsorerna kanske tycker om att
stotta en tévling dér det inte gar att
lista ut hur de ska kunna exponera sig,
vad vet jag?

Och publiken kanske kommer att
tycka om att behdva befinna sig pé ett
helt meeting fran morgon till kvéll for
att fa reda pa hur det gér, vad vet jag?

Jag kanske har missat finesserna i uppldgget,
men det jag vet dr att det inte kommer att ga att fa
medierna intresserade av tavlingen.

Visst ar det forstaeligt att detaljerna kanske inte
ar finslipade nér initiativet kom s& snabbt — men
téank i varje fall igenom hur tavlingen ska bli att-
raktiv, SYRF!

Trevlig lisning!
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