Valkommen till jobbet

et vill vi hilsa ridsportforbundets
nya kommunikationschef Marie
Lundmark Hubertson. Det var p
tiden att ridsportférbundet tog tag
1 kommunikationsfrigorna. I den
bista av virldar ska rekryteringen leda till att for-
bundet intligen far en marknadsavdelning vird
namnet — nigot vi tjatat om i dratal — och att
SvR F-styret far battre stod i hur kommunikation
gar till 1 en virld som 1 mangt och mycket ir base-
rad pd medier.

Men for att lyckas kravs mer 4n bara ritt person
pa ritt plats, vilket dterstir att se om det dr. For att
lyckas fullt ut krivs fyra saker: tid, tilamod, ny-
tinkande och strukturella férandringar inom for-
bundet.

Det tar tid att bygga upp langsiktiga och stora
samarbeten med utomstiende partners. Vi pratar
inte om perspektiv pd manader, snarare talar vi
om 4r (plural) innan man kan forvinta sig full
utdelning. Nu finns visserligen bittre plattformar
in tidigare for tinkta partners, men det ir inte
nog.

Hir kommer talamodet in. SVRF har inte ut-
mairkt sig av att vara en forlitande och overseende
organisation, och misslyckandena pd marknads-
sidan har nidrmast varit norm. Men bide sty-
relse och andra intressenter inom férbundet
maste visa talamod, annars kommer inte
heller denna “investering” att ge ndgon ut-
delning.

Sport och marknad ir intimt forknippat.

Det krivs nytinkande 1 tivlingsformer
och tavlingsutbud. En vitaliserad all-
svenska 1 detta lagidrotternas forlo-
vade land, sirskilda tivlingsformer
som passar 1 TV och en ithopkopp-
ling mellan den absoluta toppen
och bredden ir ett maste for
fortsatt framging.

Och for att dstadkomma
det krivs strukturella for-
indringar inom férbundet.

Ska marknadssidan nigon-
sin kunna bli framgangsrik

kravs att den far reellt inflytande 1 de sektioner
och framfor allt kommittéer som styr det sports-
liga. Styrelse, sektion, kansli och kommittéer
maste ocksd ligga ner mycket tid pa sportutveck-
ling i bred bemirkelse. Om inte det fungerar,
kommer inte svensk ridsports marknadspotential
nigonsin att forverkligas. Det finns ett bra lige
just nu, men det krivs att alla inblandade forstar
de komponenter som maste samverka for att spor-
ten ska ni dit den vill.

Det for oss os6kt in pi ett problem som Givle
RS:s ridskolechet Leif Hall tar upp 1 en artikel 1
detta nummer. Banden mellan ridskola, tavlings-
arrangorer och tivlingsryttare haller pad att brytas.
I Stockholmsomridet dr den hir trenden redan
verklighet och den hiller ocksa pa att ta over 1
manga delar av landet. Det krivs att alla goda
krafter samverkar for att bryta den hir utveck-
lingen. Ett underskattat instrument ir regelverket
for klubbar och tivlingsreglementet. En mojlighet
vore att elitlicenser endast fick utfirdas av vissa
klubbar, som anordnar ett visst antal tivlingar pa
hogre niva. Det skulle skapa starkare band mellan
arrangOrer och tavlingsryttare. En annan sak att
fundera pa vore att gora det obligatoriskt
att ha med lektionsekipage 1 division
I och division II 1 allsvenskorna. Det
skulle pd ett enkelt sitt stirka banden
mellan ridskola och tivling i varje
klubb som vill vara med.

Som alltid skulle forindring-
arna stota pa stort motstand 1
borjan. Forlorarna skulle bli
klubbar utan ridskoleverk-
samhet och tivlingsanord-
nande, men vinnarna skulle
bli ridsporten i sin helhet.
Det dr dags att ridspor-
ten tar ett helhets-
perspektiv pa sin egen
sportverksamhet.
Robert Solin,
chefredaktor
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